附件1

2021年度预算项目绩效自评表
	项目名称
	招商引资业务经费
	项目编码
	

	项目实施单位
	玉林市投资促进局
	主管部门
	玉林市投资促进局

	资金总额
	资金来源
	金额（万元）

	
	合计
	150万元

	
	其中：一般公共预算拨款
	其中：中央
	

	
	
	自治区
	

	
	政府性基金
	
	

	
	其他资金
	
	

	项目概况
	通过项目实施，以产业大招商攻坚突破年为抓手，坚持“强龙头、补链条、聚集群”，重点谋划好机械制造、大健康、新材料、服装皮革等“四大千亿产业”精准招商，推动全市招商引资取得较好成效。

	项目起始时间
	2021年1月
	项目终止时间 2021年12月

	项目实施进度
	2021年1月-2021年12月

	年度绩效目标
	全面完成自治区人民政府下达的2021年招商引资工作目标任务，力争招商引资工作各项指标排名全区前列，实现全市招商工作新突破、新发展。

	自评得分（满分100分）
	96分
	预算执行率% (10分)
	8分

	项目绩效目标

衡量指标
	一级指标
	二级指标
	指标内容
	指标值
	实际完成值
	未完成

的原因
	指标得分

	
	产出指标(50分。其中：产出数量、质量、

时效、成本分别20分、10分、10分、10分）
	产出数量
	开展外出招商活动
	积极开展外出招商活动
	100%
	
	20分

	
	
	
	招商项目包装策划
	重点策划包装招商项目，编印《玉林市重点投资合作项目》。
	100%
	
	

	
	
	
	招商宣传推介
	编印《玉林市投资指南》等宣传册子、项目推介PPT。
	100%
	
	

	
	
	
	开展招商引资推介会
	认真组织开展招商引资推介会；
	100%
	
	

	
	
	
	开展投资合作交流
	积极参加全国重点展会
	100%
	
	

	
	
	
	组织对招商引资重点项目核查推进
	积极开展自治区招商引资重点项目督查服务。
	100%
	
	

	
	
	
	驻外招商
	设立驻外招商办，负责驻外招商推介
	100%
	
	

	
	
	
	微信公众号运营
	开展微信公众号宣传运营
	100%
	
	

	
	
	产出质量
	开展外出招商活动
	按照招商引资活动的标准外出招商
	100%
	
	10分

	
	
	
	招商项目包装策划
	按照招商引资活动的标准策划包装招商项目
	100%
	
	

	
	
	
	招商宣传推介
	按照招商引资活动的标准编印《玉林市投资指南》
	100%
	
	

	
	
	
	开展招商引资推介会
	按照招商引资活动的标准开展招商引资推介会
	100%
	
	

	
	
	
	开展投资合作交流
	按照招商引资活动的标准参加全国重点展会
	100%
	
	

	
	
	
	组织对招商引资重点项目核查推进
	按照招商引资活动的标准开展自治区招商引资重点项目督查服务
	100%
	
	

	
	
	
	驻外招商
	按照招商引资活动的标准开展驻外招商工作
	100%
	
	

	
	
	
	微信公众号运营
	开展微信公众号宣传运营
	100%
	
	

	
	
	产出时效
	完工及时率
	100%
	
	
	10分

	
	
	
	完成时间
	2021年12月
	
	
	

	
	
	
	资金支付率
	100%
	
	
	

	
	
	产出成本
	开展外出招商活动经费
	27.78万元
	
	
	8分

	
	
	
	招商项目包装策划经费
	10万元
	
	
	

	
	
	
	招商宣传推介费
	18万元
	
	
	

	
	
	
	开展招商引资推介会各项支出
	18万元
	
	
	

	
	
	
	开展投资合作交流各项支出
	10万元
	
	
	

	
	
	
	组织对招商引资重点项目核查推进工作经费
	4万元
	
	
	

	
	
	
	驻外招商业务费
	20万元
	
	
	

	
	
	
	微信公众号运营
	30万元
	
	
	

	
	
	
	资金使用率
	92%
	
	
	

	
	效果指标

(30分)
	经济效益
	本项目没有直接经济效益
	
	
	
	30分

	
	
	社会效益
	全面完成自治区人民政府下达的招商引资工作目标任务，力争招商引资工作各项指标排名全区前列，为全市经济社会发展作出更大的贡献
	全市累计到位招商引资资金达到自治区政府下达的2021年招商引资工作目标任务
	100%
	
	

	
	
	生态效益
	本项目没有直接生态效益
	
	
	
	

	
	
	可持续影响
	为全市经济社会发展作出更大的贡献
	以产业大招商攻坚突破年为抓手，坚持“强龙头、补链条、聚集群”，重点谋划好机械制造、大健康、新材料、服装皮革等“四大千亿产业”精准招商，推动全市招商引资取得较好成效。
	100%
	
	

	
	社会公众或服务对象满意度(10分)
	满意度
	服务对象满意度指标
	90%
	95%
	
	10分
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